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H /W 24 Schuh- und Fashiontrends Die Symbiose aus Kreativitadt und Technologie. Especially for you: Wonderful gifts,
Must - Haves zum Nachshoppen. Der Mensch als entscheidender Faktor. ausgewahlt von den Teams vor Ort.




Paul Prange, der visiondre Kopf der Prange Gruppe, ist
ein talentierter und inspirierender Kommunikator. Seine Leidenschaft
fir Schuhe und Trends teilt er mit einem engagierten Team, welches
ihn auf diesem Weg begleitet. Der Schlissel zum Erfolg liegt
fir ihn im vertrauvensvollen Miteinander. ,,0hne mein Team
ware dieser Erfolg nicht moglich. Wir sind stolz auf unsere langjahrigen
Mitarbeiter, die mit Hingabe und Leidenschaft
an unserer Seite stehen.”

Stay Connected

Willkommen zu unserer neuen Ausgabe!

Kreativitdt und Leidenschaft sind meine Treibstoffe. Dies spiegelt auch
der Kern unseres Magazins wider. Seien wir ehrlich: In unserer digitalen
Welt geht doch nichts dartiber, ein haptisches Magazin in den Handen zu
halten! Es ist unsere Art, mit [hnen in Verbindung zu bleiben!

Unser Lifestylemagazin ist eine Liebeserklarung an die Welt der Schuhe -
handverlesen, spannend kuratiert und gestaltet. Mit jeder Ausgabe zele-
brieren wir saisonale Highlights, Zeitgeist Themen und geben wertvolle
Tipps - It’s all about quality.

Viele von lhnen folgen uns bereits auf Instagram und kennen unseren
Webshop. Dort prasentieren wir die angesagtesten Trends, New In’s und
Aktionen. Wir freuen uns, wenn wir auch tber diese Kanile mit lhnen in

Verbindung stehen - Stay connected.

lhr Paul Prange
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UMZUG 1967 INS KO-CENTER
Am 15.08.1967 eréffnete Prange
sein einzigartiges Schuhhaus mit
einer groRen Auswahl an exklusi-
ven Marken.

04

EST. 1948

Prange Dusseldorf-
eine Erfolgsgeschichte

SER

60ER JAHRE

Inszenierung.

SCHAUFENSTER MITTE DER

Damals wie heute eine gekonnte

Prange heute - Auch mit der nichsten Generation geht
»Prange” wichtige Schritte in Richtung Expansion und
Digitalisierung. ,,Mit neuen Technologien und digitalen
Vertriebskanalen sichern wir unsere Zukunft, ohne unse-
re Wurzeln zu vergessen.
So bleiben wir auch in den kommenden Jahren gut auf-
gestellt und bieten unseren Kunden weiterhin das Beste”

NEUGESTALTUNG - HERREN-
ABTEILUNG 1. OG

Die neue Flache: grof3zligig pur im
Design. Integriert der ,Stefan Brandt*
Corner und die Marke ,Blauer*,

PRANGE-STORE 1967
AuBenansicht KO-Center. Das im-
posante Store-Design war damals
schon auBergewdhnlich.
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1. STORE 50ER JAHRE

Am 04.11.1948 nach dem Krieg
6ffnete hier auf der KO 36 der
erste Prange-Store seine Tiren -
Uber zwei Etagen.

NEUE FLACHE - HERREN

Im letzten Jahr eréffnete auf der
1. Etage eine 110gm Flache mit
aktuellen ,Boss” Kollektionen. Ein
neuer Impuls in der Prange Welt.

I d
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Wie alles begann

Mitten im Herzen von Disseldorf auf der berihmten Koénigsallee, begann
vor Uber 76 Jahren eine Erfolgsgeschichte, die bis heute in der Welt der
Schuhmode MaRstabe setzt. 1948, nach dem Ende des Zweiten Weltkriegs,
offnete der erste Prange Store an der Konigsallee 36 seine Turen. Was als
kleines, feines Geschiaft begann, entwickelte sich schnell zum Hotspot fiir
Mode- und Stilbewusste, die das Besondere suchten.

Ein groRer Schritt nach vorn

1967 entschloss sich Paul Prange Senior, den nachsten groBen Schritt zu
gehen. Nach jahrelanger Planung zog das Geschéft nur ein paar Hauser wei-
ter - in das neu erbaute Ko-Center. Als eines der ersten innerstadtischen
Einkaufszentren Deutschlands war es das Shopping-Paradies schlechthin
und Prange mittendrin. Der neue Store, ein wahrer Schuhtempel, setzte
neue MaR3stidbe und wurde bald als das modernste und innovativste Schuh-
geschéft des Landes gefeiert. Kundinnen und Kunden aus ganz Deutschland
kamen, um die exklusive Auswahl an Top-Marken und das unvergleichliche
Einkaufserlebnis zu genieBen.

Frischer Wind aus Europa

In den 90er-Jahren bekam die Traditionsmarke neuen Schwung. An der K&-
nigsallee 48 ertffnete Prange ein jingeres, trendbewusstes Konzept. Hier
drehte sich alles um Schuhe aus Italien, Frankreich und Spanien - modisch,
elegant und immer am Puls der Zeit. Seitdem steht der Name Prange fur
eine bunte Vielfalt an internationaler Schuhmode, die mit Leidenschaft und
einem sicheren Gespur fiir die neuesten Trends und hochste Qualitét in die
Regale kommt. Diese Leidenschaft pragt Prange bis heute.

Ein Familienunternehmen

Auch heute bleibt Prange das, was es immer war: ein Familienunternehmen
mit Herz und einem klaren Blick fiir die Wiinsche der Kunden. ,Unser Haupt-
sitz in Dusseldorf, direkt auf der legendaren Ko, ist und bleibt unser Zentrum.
Hier splren wir jeden Tag aufs Neue die Freude daran, Trends zu entdecken
und unsere Kunden stilvoll zu begleiten” Paul Prange.

Hier, wo alles begann, schlagt das Herz der Marke Prange - immer im Takt
der Mode
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Must Haves H / W 24

{DIE SAISON TRENDS IN DER WOMENS- UND SHOE-
WEAR ZEICHNEN SICH DURCH EINE MISCHUNG AUS
KLASSISCHEN UND INNOVATIVEN ELEMENTEN AUS.
FARBEN WIE TIEFES BURGUNDERROT, SMARAGD-
GRUN UND KOBALTBLAU DOMINIEREN, WAHREND
NONCOLOURS WIE BEIGE UND GRAU
ALS BASIS DIENEN. STOFFE WIE SAMT, TWEED UND
LEDER SIND BESONDERS BELIEBT. BEI DEN SCHUHEN
SIND STATEMENT-STIEFEL DER STAR DER SAISON,
VON KNOCHELHOHEN VARIANTEN BIS HIN ZU KNIE-
HOHEN MODELLEN. BIKER, CHUNKY BOOTS UND
ELEGANTE STIEFEL MIT SCHMALEN ABSATZEN SIND
GLEICHERMASSEN GEFRAGT. BALLERINAS, LOAFER
UND MARY JANES ERLEBEN WEITER EIN COMEBACK,
OFT IN GLANZENDEM LACKLEDER ODER MIT AUFFAL-
LIGEN DETAILS WIE SCHNALLEN UND QUASTEN. }
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Trends H / W 24

01

COOKS

~ASHION

#1 Quiet Luxury #2 0ld money chic #3 Subtiler Glamour

#4 Farb-Pointen #5 Leoprint #6 Urban Cowboy #7 Denim Blues

#8 Fluffy #9 Gorpcore

Die Herbst / Winter Looks sind gepragt von Quiet Luxury und Old Money
Chic. Die reduzierte Eleganz der 50er wird mit einem Augenzwinkern und
einer Prise Lassigkeit neu interpretiert. Aufgebrochene Looks, facetten-
reiches Layering und das Spiel mit Oberflichen sowie Matt - Glanz - Effek-
ten sorgen fiir spannende Kontraste. Gegensatzliche Proportionen, subtiler
Glamour und gezielte Farbakzente machen den Look innovativ. Klassiker
wie Westen und Mantel bleiben wichtig, doch Stilbriiche sind das A und
O. Sportive Einflliisse wie der neu interpretierte College - Girl - Look von
MIU MIU feiern ein Comeback. Die Mode bleibt sophisticated, wird aber
dynamischer und ausdrucksstarker. Stoffe spielen eine zentrale Rolle, wobei
Samt, Tweed und Leder hervorstechen. Nachhaltigkeit steht im Vordergrund.

Fokus auf umweltfreundlichen und recycelten Materialien. Designer set-
zen auf Faux Fur und pflanzlich gegerbtes Leder, um den &kologischen
FuRBabdruck zu minimieren und gleichzeitig luxuriose Texturen zu bieten.

Accessoires spielen ebenfalls eine wichtige Rolle. Auffallige Schmuckstiicke,
Taillengtirtel und Statement - Taschen sind unverzichtbare Elemente. Den
letzten Schliff geben die Schuhe! Verzichten kénnen wir diese Saison nicht
auf: den eleganten Slingback Pumps, Ankle Boots, den scharfen Bootie mit
hauchzarter Western - Asthetik, den Biker mit Schliff, den Langschaft, der
verfuhrt. Und auf die Vielschichtigkeit von Materialien, die faszinieren -
ob Samt, Velours, Bouclé oder Lack.

10 MAGAZIN 02 / 24/25
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Stiefel Phillip Hardy € 239,-

Mantel Faux Fur Absurd € 379,-




Loafer Konstantin Starke € 249,-

Loafer
STYLISH & COMFORTABLE

Diesen Herbst geht nichts ohne die komfortablen und stylishen Slipper ohne
Schniirsenkel. lhren Ursprung haben sie in den 30er-Jahren von norwegischen Mokassins inspiriert.
G.H. Bass brachte 1936 den ikonischen Penny Loafer auf den Markt. Zu den klassischen
Varianten gehéren Penny Loafer mit einem Schlitz fiir einen Penny, Tassel Loafer mit coolen
Quasten und Bit Loafer mit Metallschnalle.

12 MAGAZIN 02 / 24/25

Riemchenpumps Konstantin Starke € 169,-

Two -Tones
EFFORTLESS CHIC

Two-Tones, geboren in den 20er-Jahren wurden schnell zu einem Symbol fiir Eleganz
und Stil. Sie erleben auch in der Herbst-Saison ihr Comeback, verleihen jedem
Outfit einen Wow-Effekt. Passend zu den Catwalk Trends tragen wir sie in tiefem Burgunderrot
in Lackleder oder Boucle-Optik mit runder oder spitzer schwarzen Nase und in verschie-
denen Absatzvarianten. Two - Tones sind die perfekten Begleiter 24 / 7.

-
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DININI

ITALIAN SHOEMAKING SINCE 1910
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Die Herbst/Winter-Saison 24/25 prasentiert sich als Hommage an Indi-
vidualitat, Stil und Komfort. Sie ist eine Einladung, den eigenen Look zu
zelebrieren, ohne auf Bequemlichkeit und Freiheit zu verzichten.
Entspannte, flache Schuhsilhouetten dominieren das Bild und spiegeln
die unaufgeregte Eleganz wider, die diese Saison pragt. Loafer, lassige
Booties und Biker Boots verleihen jedem Outfit einen lassigen Touch,
wihrend Western-Asthetik einen Hauch von Abenteuer verspriiht.

Doch gerade in der festlichen Zeit wird es spannend: Kitten-Heels mit
und ohne Sling, Riemchen-Pumps mit eckigen Spitzen und sexy Over-
knees setzen glamourdse Akzente. Frauen konnen zwischen klassischen

und auffalligen Designs wahlen, ohne auf ihre Vorliebe fiir Erh6hungen
verzichten zu missen - sei es durch Western Boots mit hoheren Absat-
zen oder Plateau-Stiefeletten.

Die Partysaison steht ganz im Zeichen von Iconic-Styles. Animal Prints, 3D-
Effekte, verspielte Details wie Schleifen und Trendfarben wie Silber, Rot
und Lila bringen den ,Wow"“-Faktor, der jede Party unvergesslich macht.

Fur jeden Geschmack und jeden Stil bietet diese Saison das perfekte
Key-Piece. Sie ist eine Saison der Vielseitigkeit und des Ausdrucks, die
zeigt, dass Mode weit mehr als nur Kleidung ist - sie ist ein Statement.

24 MAGAZIN 02 / 24/25
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\\’:, SOPHIA WEBSTER

Kunst fir die Fii3e

,Oh My Gosh, | Love Your Shoes!” ist eine inspirierende, aufmunternde
Prasentation von Sophia Websters bemerkenswerten farbenfrohen und
verspielten Schuhen ihrer kreativen Welt, ihrem Fachwissen und feiert ein
Jahrzehnt umwerfender High Heels.

Das gerade erschienene Buch der britischen Designikone Sophia Webster-
gibt Einblick in die Geschichten und Erkenntnisse, die sich hinter Sophias
beliebtesten Designs verbergen, und ist gleichzeitig eine Hommage an die
vielen bertihmten FiiRe, die Sophias Schuhe auf den roten Teppichen der
Welt getragen haben - von Taylor Swift bis Beyoncé, Gwen Stefani und Mi-
chelle Obama.

Ein tolles Geschenk und ,MUST-READ!“

Fir Fashionaffine: Diejenigen, die sich fiir Modedesign, insbesondere Schuh-
design, interessieren.

Fiir Sophia Webster-Fans: Bewunderer ihrer Arbeit, die mehr tiber die Desig-
nerin und ihre Kreationen erfahren mochten.

Fir Design-Studenten: Diejenigen, die eine Karriere in der Modebranche
anstreben und von Websters Erfahrungen und Einblicken lernen méchten.
,Oh My Gosh, | Love Your Shoes!“ Ist nicht nur eine Sammlung fantastischer
Bilder, sondern auch eine Quelle der Inspiration fiir alle, die sich fiir Fashion
und Design begeistern. Es bietet einen umfassenden Einblick in die Welt
einer der kreativsten Schuhdesignerinnen der heutigen Zeit.
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Western Boots

Urban Cowboy
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UGG Boots: Ultra Mini Plateau € 179,95,- Lowmel 169,95 Tazz 169,95 Classic Mini Dipper 189,95
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Best of

Boots, Biker & Co

1/ Wollmantel Herzensangelegenheit € 345,- Artikel-Nr. 602.308.000024
Western Boots Phillip Hardy € 349,- 2/ Stiefel Lemargo € 595,- 3/ Stiefel Velours
Phillip Hardy € 449,-

1/ Wollmantel Herzensangelegenheit € 345,- Artikel-Nr. 602.308.000024
Wollrock Shirley Mae € 79,- Artikel-Nr. 619.308.000008 Booties Copenhagen
€ 219,- 2/ Biker Kennel & Schmenger € 399,- 3/ Western Stiefellette Phillip
Hardy € 229,-

36 MAGAZIN 02 / 24/25 MAGAZIN 02 / 24/25 37
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Riemchenpumps

Styling - Boost

Die Riemchenpumps gehoren in dieser Saison zu den Must-Have-Schuhen
und avancieren insbesondere mit spitzen Formen zum absoluten Trend.
Diese Modelle kombinieren klassische Eleganz mit einer modernen Note
und sind ideal fiir modebewusste Frauen, die ein Statement setzen méchten.
Wahrend rundere Varianten mit verzierten Schnallen weiterhin ihren Platz in
der Modewelt behaupten, setzen spitze Formen mit zarten Riemchen ganz
neue Akzente. Die Riemen, die sich stilvoll Giber den Spann und teilweise so-
gar um den Knochel ziehen, verleihen dem Schuh eine besondere Raffinesse
und sorgen fiir eine schmeichelhafte Betonung der FuBsilhouette.

Neben ihrer &dsthetischen Wirkung punkten die Riemchenpumps auch
durch ihre Vielseitigkeit. Ob aus Glatt- oder Lackleder, die Trendfarben
dieser Saison - darunter sanfte Nude-Tone, klassisches Schwarz und
ein elegantes Milk-Weil3 - machen diese Schuhe zu echten Hinguckern.
Besonders chic wirken spitze Riemchenpumps, wenn sie mit Midirécken,
kurzen Shorts oder oversized Blazern kombiniert werden. Diese Kombination
verleiht jedem Outfit einen Hauch von moderner Eleganz und sorgt fir
einen stilvollen Auftritt.

Auch zu den unterschiedlichsten Hosenmodellen sind vor allen Dingen die
spitzen Pumps ein echter Styling-Boost. Ob weite oder angesagte Cropped-
Styles hebt den Look auf ein neues Level. Dabei spielt es keine Rolle, ob der
Look eher casual oder elegant ausfillt - Riemchenpumps verleihen jedem
Outfit das gewisse Etwas.
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High Heels
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PERFECT
MATCH

The perfect match

Die fortschreitende Entwicklung kiinstlicher Intelligenz bringt eine
spannende Symbiose zwischen Mensch und Maschine hervor, die in
vielen kreativen Bereichen neue Mdglichkeiten eroffnet. In der ersten
Ausgabe haben wir bereits beleuchtet, wie K, insbesondere in Kom-
bination mit Tools wie Midjourney zur Visualisierung von Geschichten
und Trdumen genutzt werden kann. Dies war ein erster Schritt, um zu
zeigen, wie maschinelles Lernen und kreative Prozesse ineinandergrei-
fen kénnen. In der vorliegenden zweiten Ausgabe wollen wir jedoch
einen Schritt weiter gehen und die direkte Anwendung von Kl in einem
spezifischen kreativen Kontext ndher betrachten.

Die Symbiose von Kreativitat und Technologie

Unsere Visionen beginnen, Form anzunehmen und sich zu bewegen -
in diesem Fall nehmen sie die Gestalt eines Pferdes und eines Modells
an. Es ist der Moment, in dem unsere Kreativitit das Laufen lernt. Der
Titel wurde durch den Einsatz von KI-Methoden und kreativer Techni-
ken gestaltet. Hierbei handelt es sich um einen hybriden Prozess, der
bestehendes Stockmaterial, Photoshop, ein Fotoshooting und maschi-
nelles Lernen kombiniert. Diese verschiedenen Bausteine wurden in
einem kreativen Prozess neu zusammengesetzt, um eine visuelle Kom-
position zu schaffen. Die Symbiose zwischen physischer Muskelkraft
und der Entwicklung kinstlicher Intelligenz (KI) eréffnet neue Horizon-
te in der Gestaltung von Hochstleistung. Auf der einen Seite steht die
physische Kraft des Pferdes und des Menschen, geformt durch geziel-
tes Training und Muskelaufbau, die uns zu beeindruckenden sportlichen
und beruflichen Leistungen befahigt. Auf der anderen Seite entwickelt
sich die Kl rasant weiter, optimiert Arbeitsprozesse und eroffnet vollig
neue Moglichkeiten in der Analyse und Ausfiihrung komplexer Aufgaben.

Wenn diese beiden Krafte zusammenwirken, entsteht ein neues Poten-
zial fir Hochstleistungen. Muskelkraft ermoglicht physische Leistungen,
die in Verbindung mit Kl-gesteuerter Prazision und Datenanalyse neue
Dimensionen erreichen kénnen. Zum Beispiel kdnnen Sportler durch
Kl-gestitzte Trainingsplane ihre Kraft und Ausdauer effizienter steigern,
wahrend Kl-gesteuerte Maschinen in der Industrie die menschliche
Arbeitskraft durch exakte und kraftvolle Bewegungen ergéanzen.

Die Rolle der KI als kreatives Werkzeug

Kunstliche Intelligenz entwickelt sich zunehmend zu einem unverzicht-
baren Werkzeug im kreativen Schaffensprozess. lhre Starke liegt in der
Fahigkeit, komplexe Aufgaben zu vereinfachen und Prozesse zu be-

schleunigen. Dabei geht es nicht darum, dass die Kl die gesamte Arbeit
Uibernimmt, sondern darum, dass sie als Unterstiitzerin fungiert, die es
ermoglicht, schneller zu einem beeindruckenden Resultat zu gelangen.
Ein Beispiel hierfir ist die Fahigkeit der Kl, groBe Mengen von Bildma-
terial zu analysieren und Vorschlage flir mogliche kreative Ansatze zu
machen. Dies spart Zeit und erméglicht es den Kreativen, sich auf die
Verfeinerung der Details und die endgliltige Ausgestaltung des Projekts
zu konzentrieren.

Der Mensch als entscheidender Faktor

Trotz der zunehmenden Bedeutung der Kl bleibt die menschliche Kreati-
vitat das Herzstlick des Prozesses. Die Rolle des Menschen, insbesondere
des Art Directors oder kreativen Leiters, ist entscheidend fiir den Erfolg
eines Projekts. Es ist das geschulte Auge des Kreativen, der bestimmt,
wie das Endergebnis aussieht und welche Elemente betont werden. Wah-
rend die Kl eine Fllle von Mdéglichkeiten bieten kann, ist es letztlich der
Mensch, der die Entscheidungen trifft und die Richtung vorgibt.

Dieser Prozess ist stark von der Interpretation und den Visionen des
Kreativen gepragt. Auch wenn die Kl Vorschlage macht und Prozesse ver-
einfachen kann, bleibt es die Aufgabe des Menschen, diese Vorschlage
zu bewerten und sie in einen groReren Kontext zu setzen. Das bedeutet,
dass die menschliche Komponente unersetzlich ist und bleibt, besonders
wenn es darum geht, subtile Nuancen und emotionale Aspekte in ein
kreatives Projekt einzubringen.

Die Bewertung durch das Publikum

Letztlich liegt es jedoch an den Betrachtern, zu entscheiden, ob das
Ergebnis dieser Mensch-Maschine-Symbiose erfolgreich ist. Die Inter-
pretation und das &sthetische Empfinden des Publikums spielen eine
entscheidende Rolle dabei, ob ein Werk als gelungen angesehen wird.
Hier zeigt sich erneut die zentrale Rolle des menschlichen Faktors, da
das Verstandnis der Zielgruppe und ihrer Préferenzen unerlasslich ist,
um erfolgreiches Design zu schaffen. Man kann sagen, dass die Inte-
gration von Kl in den kreativen Prozess aufregende neue Moglichkei-
ten er6ffnet, aber die menschliche Kreativitat und das Urteilsvermdgen
bleiben von entscheidender Bedeutung.

INFOS El,i??ﬁm

s.haegerling@iconista.me

S
woe 3% D
iconista.me s tordnd o

Pl




5@ 3nwan

—




Floris van Bommel Blockprofil € 259,95 Noppensohle € 249,95 Premiata Mick € 265,-

Lander € 275,- Satorisan € 240,- € 210,-
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Your perfect companion

Jeder Schritt wird abgefedert, als wirde man(n) Uber Wolken gehen.
Der Druck schwindet formlich unter der perfekt dampfenden Sohle. Keine Reibung,
nur flieBende Bewegungen. Der Sneaker passt sich jeder Kurve an, flexibel und dynamisch,
fast als waren die FUBe schwerelos. Selbst nach stundenlangen Laufen bleibt das Gefihl
frisch und leicht bereit fUr noch mehr urbane Abenteuer - mit jedem Schritt.
Floris van Bommel Sneaker € 259,95
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PRE-CAMPAIGN FW24

EVERGREENS

| Def ChelseaBoot

Chelsea Boots sind die perfekten, stylishen Begleiter. Diese zeitlo-
sen Stiefel mit ihren typischen elastischen Einsatzen und dem cleanen
Design sind ein echtes Stil-Statement. Von den Viktoriar‘r:ern bis zu den
Beatles haben sie eirlle lange Tradition und sind heute wieder sehr an-
gesagt. Warum also Chelsea Boots? Sie sind nicht nur superbequem,
sondern auch weﬂeﬁést und robust - ideal fur die kiihleren, regnerischen

Tage. Ob zu Jeans, Chinos oder auch zu Anztigen, Chelsea Boots passen
immer und verleihen jedem Outfit das gewisse Etwas. Fiir den stilbe-
wussten Manrj sind Chelsea Boots ein Must-Have im Herbst. Sie bringen
eine tolle Mischung aus Eleganz, Geschichte und Funktionalitat in deine
Garderobe. Also, worauf wartest du noch? Ab in die Chelsea Boots!

UGG / Giorgio 1958 / Boss / Copenhagen / Lottusse / Richard Green

MAGAZIN 02 / 24/25
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Schnurer

In dieser Saison ein Must-Have. Sie bieten
Eleganz und Warme durch robustes Leder
oder Wildleder. Braun als Farbe ist gesetzt,
aber auch in Schwarz und Cognac sind sie
vielseitig kombinierbar, ob zu Jeans oder
Anzughosen. Mit rutschfesten Sohlen sind
sie ideal fiir nasse Wintertage. Ein stilvoller
Begleiter flr jeden Look.

Clubbing

Elegante Loafer. Glatt- und Lackleder-Fi-
nishes machen sie zum Hingucker. Sonst

zeigen sie sich schlicht mit zartem Twist.
Kombiniert mit einem mafgeschneiderten
Anzug sorgen sie flr einen stylishen Look.

Richard Gordon € 179,- Monk Boss € 350,- Konstantin Starke € 240,- Lottusse € 350,- Lemargo € 450,-

Lemargo € 550,- Premiata € 320,-
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PARTNERSHIP

The big 3 by Falc S.P.A.

LSeit der ersten Stunde sind Falc und wir ein perfektes Team! Wir schatzen die-
se partnerschaftliche Zusammenarbeit sehr und freuen uns auf viele weitere
gemeinsame Schritte!“ Paul Prange

2024 ist ein besonderes Jahr fiir Falc, denn das Unternehmen feiert sein
50-jahriges Bestehen. 1974 griindete Piero Luzi mit vier Freunden in Civitano-
va Marche, Italien, das Schuhunternehmen Falc S.p.A. Heute zahlt Falc zu den
flhrenden Akteuren der Branche, mit sechs Marken, eigenen Produktionsstat-
ten, 1.000 Mitarbeitern und einer Jahresproduktion von 2 Millionen Schuhen.

Entdecken Sie die faszinierende Welt dieses renommierten italienischen Schuh-
herstellers. Mit seinen bekannten Marken Flower Mountain, Voile Blanche und

[\ LIt
&2-1-“ \

Candice Cooper hat Falc sich einen festen Platz in der Sneakerwelt erobert.
Urspriinglich mit Kinderschuhen erfolgreich, insbesondere mit der Einfiihrung
Naturino 1988, hat Falc inzwischen auch das Erwachsenensegment mit Bra-
vour gemeistert. Jede Marke verkorpert einzigartige Designphilosophien und
Handwerkskunst, die das Erbe und die Innovation Italiens widerspiegeln.

Ein Meilenstein war 2004 die Geburt der ersten Marke fiir Erwachsene:
Voile Blanche. Diese ultraleichten City-Sneaker, inspiriert von der Welt des
Segelns, starteten mit einem Modell aus Dacron, dem Material, aus dem
Segel gefertigt werden. Voile Blanche steht fiir klaren, innovativen Stil und
eine konstante Liebe zum Detail. Die Kollektionen verkdrpern zeitlose Eleganz
und sportliche Raffinesse. Hochwertige Materialien und italienisches Stilbe-
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Japanische Heritage: Jung,
progressiv & stylisch
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wausstsein sorgen flr einen urbanen Auftritt und spiegeln die Freiheit eines
modernen, sich standig weiterentwickelnden Lebensstils wider.

Nach und nach folgten weitere Linien flr Erwachsene: 2006 wurde Candice
Cooper in Berlin gegriindet und setzte von Anfang an mit seinem einzig-
artigen Stil Akzente. Die Marke wurde schnell zu einem Kultlabel mit treuen
Fans. Trotz ihres Erfolgs blieb Candice Cooper seiner italienischen Wurzeln
treu, symbolisiert durch das Zikaden-Logo, das fiir Leben und heiRe medi-
terrane Sommer steht. Mit einem Auge fiir Details und innovatives Design
sind diese Schuhe die perfekte Wahl fir stilbewusste Stadter. Jedes Paar
wird aus extrem weichen Materialien gefertigt und bietet héchsten Kom-
fort. Die exklusive ,Tamponato“-Technik, bei der Leder von Hand gefarbt
wird, verleiht jedem Schuh seine Einzigartigkeit. Das ikonische Modell Rock
wird jede Saison in neuen Farben und Materialien aufgelegt und bleibt ein

Ultraleichte City-Sneaker, inspi-
riert von der Welt des Segelns
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echter Klassiker. Alle Candice-Cooper-Schuhe haben eine herausnehmbare,
ergonomische Lederbrandsohle mit Aktivkohleschicht fiir optimale Feuch-
tigkeitsregulierung und Wohlbefinden.

Der neueste Zugang zur Falc-Familie ist Flower Mountain, eine Marke im
japanischen Stil, die viel Raum fir Experimente bietet. Jung, progressiv und
stylisch kombiniert Flower Mountain japanisches Erbe mit urbaner Attitiide.
Inspiriert von der Natur und modernem Komfort, sind diese Schuhe ideal fir
Entdecker und Naturliebhaber, die einen Hauch von Fernost suchen. Die Mar-
ke entstand aus der Freundschaft zwischen Keisuke Ota aus Tokio und Yang
Chao aus Peking, die ihre Leidenschaft fiir Bergtrekking, Camping und Schuhe
teilen. Farben, japanische Stoffe und hochwertige Handwerkskunst zeichnen
Flower Mountain aus. Geometrische Linien und originelle Designs pragen den
Metropolitan-Look und die Wanderlust jedes Flower Mountain-Sneakers.
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AUSGEZEICHNET

Weingut Fontezoppa

LOCANDA FONTEZOPPA

Begleiten Sie uns auf eine Reise durch die Welt von Falc S.P.A. und entdecken
Sie, wie dieses Unternehmen Schuhe, Handwerk und Genuss verbindet.

Unter ihrem Dach gedeiht auch Fontezoppa, ein exklusiver Weinanbau. Mit
dem gleichen hohen Anspruch an Qualitat und Authentizitat produziert Fon-
tezoppa erlesene Weine, die die Leidenschaft und das Kénnen italienischer
Winzer widerspiegeln.

Der Name ,Fontezoppa“ stammt von einer alten Wasserquelle, die einst dort
floss, wo heute die Weinreben wachsen. Der Weinberg erstreckt sich iber 71
Hektar und produziert jahrlich 350.000 Flaschen. Die Héhenlage und beson-
deren Bodenbedingungen verbessern die Qualitat der Trauben. Das Weingut
setzt auf nachhaltige Praktiken und stellt auf 6kologischen Landbau um. Mit

o

CANTINEFONTEZOPPA.COM

einheimischen Rebsorten, alten Techniken und modernem Fachwissen er-
zeugt Fontezoppa Weine mit starker Personlichkeit, die die Fllle des Landes
ausdriicken.

Die Locanda Fontezoppa empfangt Sie in einem Raum mit einem klaren,
schlichten Design, das perfekt zur Kiiche passt: einfach, typisch, ptinktlich.
Die Tradition bestimmt die Gerichte, die nach saisonalen Friichten der Region
zubereitet werden. Funf helle, komfortable Zimmer mit Blick auf die Hugel
von Civitanova und das Meer stehen den Gasten zur Verfligung.

Fontezoppa ladt Sie ein zu genussvollen Verkostungen und Erkundungen der
Weinberge in Civitanova Alta und Serrapetrona. Erleben Sie die Weinkultur
in einer entspannten, einzigartigen Atmosphare - Benvenuti a Fontezoppa.
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Especially for you. Wonderful gifts.
Team Hamburg & Dusseldorf

PRANGE HAMBURG, JUNGFERNSTIEG 38

1/ Pumps Phillip Hardy € 299,-

2/ Handschuhe UGG € 164,95 Artikel-Nr. 803.222.000002
3/ Handtasche BOSS € 180,- Artikel-Nr. 700.001.000100
4/ Balsamico Dressing iiber ,Das Genusshaus“ € 29,50

5/ Pullover Grace € 249,- Artikel-Nr. 633.488.000004

60

GIFT GUIDE

PRANGE DUSSELDORF, KONIGSALLE 48

1/ Faustlinge UGG € 179,95 Artikel-Nr. 803.222.000001

2/ Jeans Bootcut Shirley Mae € 89,- Artikel-Nr. 621.108.000027

3/ Giirtel € 265,- Artikel-Nr. 851.720.000001

4/ Western Boots Ikat mit abnehmbarem Schaft Konstantin Starke € 449,-
5/ Jeansshirt Glitzer Shirley Mae € 99,- Artikel-Nr. 630.108.000006

6/ Amaretto Essig iiber ,Das Genusshaus” € 14,95
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GIFT GUIDE

Especially for you. Wonderful gifts.
Team Frankfurt & Trier

PRANGE FRANKFURT, AN DER HAUPTWACHE 2

1/ Boucle Mary Jane Phillip Hardy € 259,-

2/ Schal Codello € 39,95 Artikel-Nr. 800.088.000021

3/ Tasche Boucle Konstantin Starke € 249,- Artikel-Nr. 700.588.000006
4/ Steppjacke Save the Duck € 339,- Artikel-Nr. 606.008.000000

5/ Schuhparfum L "Orpheo € 29,95

1/ UGG Leo € 179,95

PRANGE TRIER, SIMEONSTRASSE 13

2/ Schal Boss € 99,- Artikel-Nr. 852.388.000001

3/ Triiffel-Olivendl Uiber ,Das Genusshaus” € 14,95

4/ Shopper Leo Grace € 139,- Artikel-Nr. 700.288.000000
5/ Jeans Shirley Mae € 99,- Artikel-Nr. 621.448.000028

6/ Gurtel Shirley Mae € 69,- Artikel-Nr. 801.911.000000
7/ Handschuhe UGG € 164,95 Artikel-Nr. 803.202.000000

Alle Glas- und
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GIFT GUIDE

Especially for you. Wonderful gifts.
Team & Konstanz

PRANGE KONSTANZ, WESSENBERGSTRASSE 1

1/ Biker Boots Phillip Hardy € 275,- 1/ Jeans Glitzer Shirley Mae € 99,- Artikel-Nr. 621.148.00037
2/ Raumduft L"Orpheo € 39,- 2/ Schuhparfum L Orpheo € 29,95

3/ Faustlinge UGG € 164,95 Artikel-Nr. 803.222.000000 3/ Giirtel Shirley Mae € 69,- Artikel-Nr. 801.901.000000

4/ Jeanshemd Glitzer Shirley Mae € 99,- Artikel-Nr. 630.008.000001 4/ Ballerina Leo Pretty Ballerina € 199,-

5/ Sonnenbrille Okkia € 29,95 5/ Sweater Grace € 99,- Artikel-Nr. 633.448.000006

6/ Socken Falke € 18,- 6/ Ohrwarmer UGG € 99,95 Artikel-Nr. 820.002.000000
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IT MAY BE
WINTER OUTSIDE.

WATERPROOF

Care your UGG Boots

WIR LIEBEN UNSERE UGGS

und das soll auch so bleiben. Mit der neuen Pre-
mium Pflege von Collonil, dem Protect Pro Impra-
gnierspray geht der Winter spurlos an ihnen vor-
bei. Sie tragen die FiiRe durch die kalte Jahreszeit.
Dabei sind die coolen, wunderbar warmenden
Lammfellboots gar nicht fir den Winter im Nor-
den designt. Urspriinglich wurden sie in Austra-
lien von Surfern am Strand getragen, um sich bei
Wettkdmpfen zwischendurch aufzuwarmen. Die
Boots sind wie Hausschuhe gearbeitet - mit einer

ALLE 14 TAGE

So unkompliziert sich Lammfellstiefel tragen, so
anspruchsvoll sind sie in der Pflege. Vor ihrem ers-
ten Auftritt (und danach regelmaRig alle 14 Tage)
mussen sie sorgfaltig impragniert werden. Sonst
pragen sich Gebrauchsspuren und Rander schnell

ins stark wasserziigige Veloursleder ein.

Rauleder-Auf3enseite, einer synthetischen Sohle
und einem kuscheligen Innenfell, das fiir den idea-
len Kalte-Warme-Ausgleich sorgt.

COLLONIL EXKLUSIV FUR UNS
Gemeinsam haben wir eine ideale Rundumversor-
gung fir den wetteranfilligen Schuh entwickelt.

Das Impragnierspray Protect Pro schiitzt vor Was- ANWENDUNG

Die UGG’s oder andere Lammfellstiefel aus einer
Entfernung von 20 bis 30 Zentimetern gleichma-
Big und vollstandig einspriihen und 24 Stunden
lang durchtrocknen lassen. Das Leder mit einer
weichen Burste aufrauen. Ab sofort perlen Feuch-
. tigkeit und Schmutz lang anhaltend an den Boots
‘ ab oder lassen sich problemlos mit einem feuch-
ten Tuch abwischen!

HIEiT TrrL ser-, Schnee- und Salzrandern. Gleichzeitig pflegt
&." Qe f es das Leder mit wertvollen Olen und frischt die
|MPRAGN|ERE Farben auf. Die aufgespriihte Membran schiitzt
vor duReren Einfllissen und bleibt dabei atmungs-

) : ~ L aktiv - fluorfrei getestet nach DIN EN 14582.
-~ . e R

www.collonil.com
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GOOD TO KNOW

MEXIKO - HUARACHES

Handgefertigte Sandalen aus Leder, die ihren Ursprung bei
den indigenen Volkern Mexikos haben. Diese Schuhe sind
nicht nur bequem und langlebig, sondern auch ein Symbol
fir mexikanische Handwerkskunst. Huaraches werden tra-
ditionell ohne Nagel oder Klebstoff hergestellt und sind ein
integraler Bestand-standteil der landlichen Tracht. Sie spie-
geln die Verbindung der Mexikaner zu ihrer Erde und ihren
Traditionen wider. Ein besonderer Brauch ist das Tragen von
Huaraches wahrend traditioneller Tanze und Feste, die das
kulturelle Erbe Mexikos zelebrieren.

NIEDERLANDE - KLOMPEN

Die ikonischen Holzschuhe sind ein
fester Bestandteil der niederlandi-
schen Kultur. Urspringlich als Schutz
fiir die FUiBe von Bauern und Arbei-
tern auf nassen, schlammigen Bo-
den entwickelt, sind sie heute ein
beliebtes Souvenir und Symbol der
niederlandischen  Handwerkskunst.
Klompen sind oft mit traditionellen
Mustern bemalt und werden bei fol-
kloristischen Festen getragen, um das
kulturelle Erbe der Niederlande zu fei-
ern. Ein Brauch, der oft mit Klompen

3~
verbunden ist, sind Tanzvorfiihrun- ,1" _'/r’
gen, bei denen Tanzer in Holzschuhen Ve

traditionelle Tanze auffiihren.

68 MAGAZIN 02 / 24/25

B

j

Schuhe & Kul

i

P

JAPAN - GETA & ZORI

Traditionelle Schuhe, die seit Jahrhun-
derten getragen werden. Geta, hélzer-
ne Sandalen mit zwei hohen Zahnen,
urspriinglich von den Samurai getra-
gen, um ihre kostbaren Kimonos vor
Schmutz zu schitzen. Zori, flache San-
dalen aus Reisstroh oder Leder sind das
Pendant fiir formellere Anlasse werden
oft zu eleganten Kimonos kombiniert.
Beide Schuharten sind Ausdruck der ja-
panischen Asthetik und Funktionalitit.
Ein wichtiger Brauch in Japan ist es, die
Schuhe vor dem Betreten eines Hauses
auszuziehen - ein Zeichen des Respekts
und der Reinheit.

INDIEN - MOJARIS & JUTTIS

Die farbenfrohen und kunstvoll
bestickten Mojaris und Juttis sind
traditionelle indische Schuhe, die
vor allem in den Regionen Raja-
sthan und Punjab beliebt sind. Diese
flachen, geschlossenen Schuhe aus
weichem Leder oder Stoff sind oft
reich verziert mit Perlen, Paillet-
ten und Stickereien. Sie werden zu
festlichen Anlassen wie Hochzeiten
getragen und symbolisieren den rei-
chen kulturellen Erbe Indiens. Ein
Brauch in vielen indischen Haus-
halten ist es, die Schuhe vor dem
Betreten des Hauses auszuziehen,
um den Wohnbereich rein und heilig
zu halten.

TextilWirtschaft

BRAND

Best Boots

2024

sIficE f6d o

A X M TY PRODUCT
DURABILITY
Waterproof




Lieblingsstlicke

Annie’s wardrobe

Mantel zum Wenden Grace € 339,- Artikel-Nr. 602.308.000026 Animal Free Steppjacke mit Kapuze Save the Duck € 339,- Artikel-Nr. 606.698.000000
Animal Free Steppmantel mit Kapuze Save the Duck € 369,- Artikel-Nr. 602.008.000015 Tuch Teddy Borte Grace € 169,- Artikel-Nr. 800.488.000000
Shopper Liu Jo € 109,- Biker Boots Gabor € 180,- Runner Extralight Camper € 160,- Stifelette Velours Paul Green € 185,- Western Bootie Paul Green € 180,-

MAGAZIN 02 / 24/25

71



Das Schuhhaus Gisy ist seit fast einem Jahrhundert ein fester Bestand-
teil Hannovers. Die Geschichte dieses traditionsreichen Unternehmens ist
gepragt von Herausforderungen, Innovationen und einem unerschitterli-

chen Engagement fiir Qua-
litdt und Service.

Am 17. November 1934
starteten Gerhard und
Helene Gisy aus Berlin
ihr erstes Schuhgeschaft
in Hannover - Linden am
Schwarzen Béaren. Doch
das Gebdude wurde im
Krieg komplett zerstort.
Aber die unermidliche Fa-
milie Gisy lieB sich nicht
unterkriegen und zog 1949
ins Bahlsenhaus, wo das
Geschift bis heute behei-
matet ist.

1962 trat Bernd Gisy, der
Sohn von Gerhard und
Helene, in das Geschaft
ein. Mit frischen Ideen und
einer ordentlichen Portion
Engagement machte er aus
dem Geschaft ein fihren-
des modisches Schuhhaus
in Hannover. Diese erfolg-
reiche Transformation setz-
te neue MalBstabe in der
Schuhbranche der Stadt.

1998 kam es zu einem
neuen Kapitel: Die Prange
Gruppe, vertreten durch
Michael und Giinter Pran-
ge, Ubernahm das renom-

mierte Schuhhaus Gisy. Michael Schenkemeyer wurde als Geschéftsfiihrer
eingesetzt. Unter seiner Leitung und durch dreimalige UmbaumafZnahmen
entwickelte sich das Schuhhaus Gisy zu einem der modernsten Schuhhiuser
in ganz Deutschland. Heute wird die Prange-Gruppe von Paul, Glinter und
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INFORMATIV

Die spannende Geschichte
eines Schuhhauses.
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MAGAZIN 02 / 24/25 4 |
¢ /‘

Dennis Prange gefiihrt. Die Kombination aus langjahriger Erfahrung und fri-
schem Unternehmergeist garantiert, dass das Schuhhaus Gisy seinen Kun-
den auch in Zukunft ein erstklassiges Einkaufserlebnis bietet.

Ein bedeutender Mei-
lenstein war die Grin-
dung des ersten Online -
Shops im Jahr 2010, ge-
folgt von der Einflihrung
des eigenen Gisy - Mag-
zins im Jahr 2012. Das
Kundenmagazin hat sich
seitdem stetig weiterent-
wickelt und erfreut sich
groBRer Beliebtheit.

Das Schuhhaus Gisy
strebt auch in den kom-
menden Jahren danach,
als fihrendes modisches
Schuhhaus und Erlebnis-
kaufhaus zu agieren. Mit
einem vielfaltigen An-
gebot an Handtaschen,
Wohnaccessoires, Texti-
lien und weiteren Must-
Haves fir modisch be-
wusste Kunden bleibt
das Schuhhaus Gisy
stets am Puls der Zeit
und setzt weiterhin auf
Qualitat und Innovation.

2024 ist ein besonderes
Jahr: Wir feiern unser
90 - jahriges Jubilaum!
Neun Jahrzehnte voller
Herausforderungen, In-
novationen und Erfolge

liegen hinter uns. Dieser Meilenstein wére ohne lhre Treue, lhre Unterstiit-
zung und lhr Engagement nicht moglich gewesen.

Feiern Sie mit uns und lassen Sie uns gemeinsam mit Leidenschaft und
Hingabe auf viele weitere erfolgreiche Jahre blicken!

GERMANY SINCE 1954




MEMBER OF
LEATHER
WORKING

KARRIERE

We want you

Wir stehen fir hochwertige Schuhe & Accessoires und sind ein
Unternehmen mit langer Familientradition.
Unsere Standorte befinden sich in Disseldorf - heutiger Firmensitz,
Frankfurt, Hamburg, Hannover, Konstanz, Trier, Krefeld,
Monchengladbach, Ratingen, Essen und Darmstadt.

Bei Einkauf und Produktion unserer qualitativ hochwertigen Produkte
setzen wir auf Europa. Wir sind ein wachsendes Unternehmen und
standig auf der Suche nach talentierten und engagierten
Mitarbeitern fir die Bereiche Sales und Logistik.

Wir freuen uns, wenn auch Sie Teil unseres Teams werden.

Sind Sie interessiert?

Dann schicken Sie uns Ihre Bewerbung an personal@juppen.de

Das Magazin und alle in Ihm enthaltenen Beitrdge und Abbildungen sind urheber- ® MIX Gedruckt wurde auf vom Forest Stewardship
rechtlich geschiitzt. Eine Verbreitung und / oder Verwendung ohne schriftliche Geneh— Papier aus verantwor. | COUNCIl® ( FSC® ) zertifizierten Papier. Unser
migung ist nicht zuldssig und strafbar. Die Inhalte wurden sorgfaltig erarbeitet. Dennoch FSC ‘lungsvollenQuellen | Magazin ist umweltfreundlich und aus chlorfrei

wird fiir die Richtigkeit der Angaben sowie Druckfehler keine Haftung tibernommen. oo FSC® C004323 gebleichtem Material hergestellt.



Space maximised.

Mehr Raum flr alle Facetten des Lebens. Mit der T-Klasse,

der V-Klasse Marco Polo, der V-Klasse und dem vollelektrischen EQV.
Mehr entdecken in Ihrer Mercedes-Benz Niederlassung Hannover.

Jetzt Probe fahren.

Mercedes-Benz

rcedes-Benz AG, Mercedesstra3e 120, 70372 Stuttgart
7 Mercedes-Benz Niederlassung Hannover

ngenhagen: MercedesstraBBe 3 - 30855 Langenhagen
0511 5465-315 - www.mercedes-benz-hannover.de





